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CARSHARING

ein Pilotprojekt von Greenpeace Energy und cambio CarSharing
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AS DESIGNERS WE CAN
MAKE PEOPLE CONSCIOUS
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Altra inquadratura fissa piu vicina Camera fissa grandangolare centrata Camera grandangolare. Primo piano sul padre col
Il padre versa i biscotti Padre e figlio fanno la spesa Il padre sceglie il prodotto intero prodotto ammaccato.
Advertising

Scegliere prodotti
buoni ma con la N _

. . i egliere prodotti
confezione rovinata ; buoni ma con a

confezione rovinata

evita questo spreco. W it quesiospreco.
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Michele lo sa.

Per saperne di pili vai su “ @ g

www.pubblicitaprogresso.org
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IR RSN to sensitise about the lack of care of food
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~---> to emphases the issue of virtual water

John Anthony Allan V, from King's College (London)
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L'’ACQUA SCORRE IN TUTTO.
NON SPRECARLA.

www.lacquascorreintutto.org
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MOVIE DESIGN
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